sAustria is just Lebensgefiuhl” — Az aktualis imazskampany az egész éves uti célként
bemutatott Ausztriara fokuszal

Marcius eleje 6ta fut az ,Austria is just Lebensgefuhl” elnevezésil imazskampanyunk. Ezzel a
tavalyi ,Lebensgefuhl-kampany” folytatodik, kib&vitve Ausztria, mint egész évben latogathato
turisztikai desztinacié sokszinlségével. A kampany 6sszesen 15 piacon kerll bevezetésre.

Egész éves turizmus - versenyképesség és fenntarthatosag erésitése

Az egész éves turizmus kulcsfontossagu tényez6 a turisztikai régiok és az egész agazat gazdasagi
fejlddése, fenntarthatdsaga és versenyképessége szempontjabol. Az évszaktol fuggetlen
ajanlatok kialakitasaval kiegyensulyozhatdak a szezonalis ingadozasok, biztosithatdk a
munkahelyek, és egyenletesebb vendégeloszlas érhetf el. A jovébeni kommunikacidnkban még
inkabb elétérbe helyezzik a szezonokon ativeld turisztikai lehet8ségeket és az orszag sokszind
aktivitasait.

»JOvOben egy atfogo éves tervezésre helyezziik a hangsulyt — elmozdulunk a klasszikus téli
és nyari szezonok k6zo6tti hagyomanyos felosztastol. Az ,Austria is just Lebensgefiuhl”
kampannyal elészor alkalmazunk egy atfogé megkozelitést, amely nemcsak az egyedi
turisztikai attrakciokat allitja a kozéppontba, hanem Ausztria paratlan életérzését is —igy
biztositva a kampany egész éves relevanciajat” - mondta Sandra Stichauner, az Osztrak
Turisztikai Hivatal marketingvezetéje (CMO).

A kampany Ausztria kliséit uj perspektivakkal 6tvozi

A mostani imazskampany Ausztriat egész éves Uti célként mutatja be, amely nemcsak
nosztalgikus élményeket és a jol ismert sztereotipidkat kinalja, hanem ennél sokkal tobbet is. A
kampany kiemeli nemcsak az aktivitasokat, hanem mindenekelétt az orszag egyedulallé
életérzését — hitelesen és modern médon egyarant. Egy digitalis és ,,social-first” (els6dlegesen
kozOsségi média) megkozelitéssel, valamint 99 turisztikai partner egylittmuikodésével 15 piacon
keresztul célzottan pozicionaljak Ausztriat, mint turisztikai célpontot.

Innovativ médiamix az érzelmi markaiizenethez

A kampany kreativ képi kompozicidékkal mutatja be Ausztriat olyan platformokon, mint a TikTok,
az Instagram és a Snapchat. Az online és offline marketingeszk6zok kombinaciéjaval, valamint
interaktiv formatumok, példaul AR-élmények segitségével hiteles kapcsolatot alakitanak ki a
kozosséggel. A digitalis és klasszikus reklamokat — példaul TikTok-carousel hirdetéseket vagy a
Snapchat-hirdetések és DOOH (Digital-out-of-Home), nyomtatott rekldmok és B2B-
rendezvények kombinacidjat — célzottan hasznaljak, hogy noveljék a kampany hatékonysagat és
még érzelmesebbé tegyék az ,Austria is just Lebensgefliihl” markalizenetet.



